Voor veel mensen is het internet inmiddels een medium dat niet
meer weg te denken valt uit hun dagelijks leven. Wereldwijd gaat
het aantal mensen dat beschikt over een internetaansiuiting,
naar de 500 miljoen. In ons land maken ruim acht miljoen men-
sen minstens eenmaal per kwartaal gebruik van het internet.

Een groot gedeelte van deze mensen gebruikt het web ook
voor hun informatievoorziening. Dat kan door digitale kranten te
raadplegen. Daarnaast zijn er ook talrijke nieuwssites die niet
zijn voortgekomen uit de traditionele dagblad- of omroepsecto-
ren die dagelijks nieuws brengen. Zo is inmiddels naast de dag-
blad-, radio- en televisiejournalistiek een nieuwe, vierde vorm van
journalistiek ontstaan met eigen kenmerken als interactiviteit en
hypertextualiteit.

Brengt deze nieuwe vorm van journalistiek ook nieuwe morele
vragen met zich mee die kenmerkend zijn voor deze manier
van journalistiek bedrijven? Of zijn het de klassieke kwesties,
nu in een electronisch jasje? En hoe gaat de journalistieke
berocepsgroep om met eventuele nieuwe vragen? Welke
antwoorden hierop zijn inmiddels geformuleerd? Welke vormen
van zelfregulering [media accountability systems] zijn of worden
ontwikkeld? Dat zijn de vragen die centraal staan in deze publi-
catie en in het literatuuronderzoek dat daaraan ten grondslag
lag.

In deze publicatie wordt getracht de geschetste antwikkelin-
gen, vragen en reacties in kaart te brengen zonder de pretentie
bij de gerezen vragen ook meteen de antwoorden te leveren. De
praktijk van de internetjournalistiek is, zeker in ons land, nog zo
pril, dat er nog weinig vastomlijnde antwoorden zijn.
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